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TALLERISTA: FELIPE TELLO

Este taller fue impartido por Felipe Tello, consultor del Centro de Competencia en
Comunicacién para América Latina de la Friedrich Ebert Stiftung -C3-, quien es asesor
estratégico, creativo y director independiente de comerciales y videos institucionales
y video clips.

Durante 4 horas Felipe Tello dio una charla en la que les explicd a las mujeres que
aspiran a cargos de eleccién popular en Bogota los elementos de juicio, que él ha
adquirido con su experiencia, para pensar, proponer y desarrollar una comunicacion
efectiva.

El consultor planted y respondié a través de ejemplos concretos preguntas como:
¢(por qué es importante saber pensar la comunicacion? (Qué es pensar
estratégicamente la comunicacion? ;Qué se le puede pedir y qué no a la
comunicacién? ;Por qué la comunicacién politica es tan mala? (opinién personal) ;Qué
nos perdonan los interlocutores y qué no? ;Cual es la diferencia entre informar y
estimular? ;Como saber cuando una campafia es buena? ;Cémo saber cuando se
necesita la comunicacion?

Por medio de la conversacion permanente y sustentado con ejemplos y casos reales,
el consultor, desarroll estos temas que con seguridad, servirdn como insumos para
las decisiones que los equipos deben tomar acerca de la manera de presentarse ante
los electores.

Finalmente, la charla la concluy6 Felipe Tello con las preguntas que definen, segln
sus palabras la “Vitacora de Vuelo”. Preguntas que todo hacedor de mensajes debe
formularse para poder definir de manera efectiva su estrategia y campafia de
comunicacion.

Este taller hizo parte de las estrategias de capacitacion adoptadas por la Campafia
Mas mujeres, mas politica y fue patrocinado por el Centro de Competencia en
Comunicacién para América Latina de la Friedrich Ebert Stiftung con el fin de dar
herramientas concretas y basadas en ejemplos reales en el area de comunicacion a
las mujeres que aspiran a cargos de eleccion popular en Bogota.



