Presentacion “Vamos a portarnos mal” en Uruguay
Resonancia en los medios

Topolansky se suma al reclamo contra los medios en Uruguay
Publicado: 4 ago. 2011 10:49 AM

MONTEVIDEO, Uruguay, ago. 4 (UPI) -- La senadora y primera dama, Lucia Topolansky,
realiz6 una nueva arremetida contra los medios de comunicacion y criticé la forma en
que las noticias son presentadas, consigné El Pais.

"(Los medios) hacen ininteligible la noticia, la dicen a medias y eso produce un malestar
con el medio. Un malestar que no es positivo", dijo la senadora tras la presentacion del
libro "Vamos a portarnos mal. Protesta social y libertad de expresién en América Latina".
Alli sostuvo que entre los actores sociales que protestan y los gobernantes existe una
"dialéctica constante" en la que participa "un convidado de piedra"; es decir, la prensa.

“La prensa opera intentando que yo jamas me entienda con el otro. Porque ese
entendimiento no conviene a algunos intereses. Ahi es donde resulta mas dificil de
esbozar el panorama, para lograr salidas", afirmé en base a declaraciones a Busqueda, y

afadié que "en la libertad de expresién", "siempre se tiene que dar mas, pero debe ser
usada con responsabilidad”.

Topolansky pidié a los medios entonces que "hagan un ejercicio responsable de la
libertad, aunque organicen el medio como se les cante". "Hay grandes grupos que estan
ronceando a Uruguay (...) Cuando grupos econdmicos muy poderosos vienen a comprar
un medio, yo me hago la pregunta: ;para qué un pais chico como Uruguay", inquirié y
siempre de acuerdo al tabloide.
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"Algunas preguntas vienen con veneno"

Topolansky volvié a criticar a los medios de prensa

Miércoles 03.08.2011,
Nacional



La senadora Lucia Topolansky (MPP) fustigd una vez mas a los medios de prensa, en la
presentacion del libro "Vamos a portarnos mal. Protesta Social y Libertad de Expresion
en América Latina", que se realiz6 anoche en el espacio "La Colmena".

"Acé hay un convidado de piedra que es la prensa, que opera siempre tratando de que yo
jamas me entienda con Juan (Castillo). Porque no conviene, porque todos sabemos como
vienen algunas preguntas que a veces vienen envenenadas”, sentencio.

Topolansky sefalé que "hay muchas formas de presentar la crénica roja, la puedo
presentar como tal o estirar para que dure un minuto y generar otro efecto". En ese
marco, cuestiond lo que se "dice a medias" 0 "descontextualizado".

La senadora dijo que en el pasado la asignacion de las frecuencias a los medios se hacian
con criterios politicos. En tanto, cuestiond el hecho de que el presidente José Batlle y
Ordédiez salia de la Presidencia para ir hasta el diario El Dia a escribir el editorial.

El coordinador del Pit-Cnt, Juan Castillo, también lanz6 duras criticas hacia la prensa.
"Hay momentos en que los medios satanizan a la lucha social”, aseguro.

El Pais Digital
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La insinuacion presidencial en cuanto a condicionar la publicidad oficial segun los
contenidos de los medios desaté fuerte polémica
04, Agosto de 2011 | 09:00

La publicidad oficial es una de las herramientas con las que gobiernos de la region
amedrentan a los medios privados

MONTEVIDEO | BUSQUEDA. La publicidad oficial es una de las herramientas con las que
gobiernos de la regién amedrentan a los medios privados: mediante el manejo arbitrario
de la pauta publicitaria del Estado, muchos jerarcas premian a los medios adictos y
castigan a los criticos. Casos palpables en este sentido son los de Venezuela, Ecuador o
Argentina, donde las organizaciones internacionales acumulan maultiples denuncias sobre
la distribucién corrupta de los avisos del Estado.

La peor consecuencia de estas maniobras es que muchos medios, de cuya subsistencia
depende la cantidad de minutos o centimetros que paute el gobierno, modifican sus
politicas editoriales para no perder el favor estatal mientras que los que se mantienen
en su linea, a veces desaparecen.

En los Gltimos afos, Uruguay se habia mantenido al margen de este tipo de acciones y si
bien algunas decisiones puntuales suscitaron criticas, no era posible elevar eso a una
politica consistente de los gobiernos. Al menos hasta ahora.



Hace dos semanas, el presidente de la Republica, José Mujica, expuso una nueva forma
de aproximarse al fenémeno de la publicidad oficial en Uruguay. Molesto por la cantidad
de minutos que los informativos de la televisidén abierta (canales 4, 10 y 12) le dedican a
los hechos delictivos (la llamada "crénica roja"), el viernes 22 mantuvo una reunioén con
directivos de las empresas publicas en la que cuestion6 la cantidad de dinero que se
gasta en campafias publicitarias en esas emisoras.

";Qué pasa si se reduce la publicidad oficial durante un mes?". Esa fue la pregunta que
hizo el mandatario segin publicé el diario "EI Observador" el viernes 27 en un articulo
titulado "Mujica planted recortar la publicidad oficial, enojado con la cronica roja".

Segun el periddico, el presidente convocd a los presidentes de las empresas publicas
"para hablar de ese asunto y mostré su disconformidad con el modo en que los medios de
comunicacion difunden las noticias policiales".

Dias después de que se hiciera publica la reunién y luego de que sus afirmaciones
provocaran una polémica, Mujica amplié sus declaraciones en el diario oficialista "La
Republica".

"Un informativo policial tiene derecho a gastar 5 o 10 minutos y decir todo lo que se le
ocurra, pero debiera desembocar en un analisis que golpee la conciencia subliminal de lo
gue significa el delito. Creo que tenemos derecho a pedir que los medios de difusién
ayuden como elementos también de formacion", declar6 Mujica segun public6 el diario
en su edicion del sdbado 30.

Luego de reunir el viernes 29 al gabinete de seguridad (integrado por los ministerios de
Defensa, Interior y Relaciones Exteriores) para referirse al papel que cumplen los medios
audiovisuales con relacion a la "crénica roja", Mujica le dijo al diario oficialista que los
canales "no pueden hacerse los distraidos" y que él "tiene el derecho a solicitar que
ayuden como elementos de formacion".

Sobre la informacién policial, el presidente dijo que "se estira" en los informativos en
funcion del rating "minuto a minuto".

"Semejante manejo puede ser excelente en materia de audiencia, pero si hay que decir
algo que no trae mucho rating, tal vez a ese medio lo tengamos que premiar un poco con
la propaganda oficial, si le toca perder por ello", agregé.

No obstante, precis6 que, por el momento, "no habra ninguna medida" ya que primero
prefiere conversarlo con los propietarios de los canales de television.

En declaraciones a Busqueda, el mandatario dijo que los medios "usufructdan una
propiedad publica", que "hay derecho a pedirles algo" por ello y que la publicidad oficial
se puede emplear "para ayudar a compensar en parte" las "pérdidas" de los canales que
opten por otro estilo de cobertura informativa a la actual .

Reacciones y minutos. El presidente de la Asociacién de Broadcasters Uruguayos
(Andebu), Rafael Inchausti, dijo a Busqueda que las afirmaciones de Mujica
constituyeron "una actitud desafortunada” y "una iniciativa poco feliz".



"Es un error conceptual y me llama la atencion de parte de un presidente que da sefiales
de conocer bien cudl es la funcion que cumplen los medios en una democracia”, sostuvo
Inchausti.

"Ademas, en el caso de los canales de television, me parece un desconocimiento de la
importancia, la trascendencia que tiene la inversién de las empresas publicas en
publicidad en estos medios. En ningiin momento de los ultimos 20 afios la inversion del
Estado en publicidad ha superado el 12% de la inversion publicitaria total que reciben
estos medios. Por lo cual si se quisiera usar este mecanismo como forma de presion
sobre los contenidos de los medios, tampoco seria efectivo”, agrego.

Inchausti sostuvo que si bien todos "tienen derecho a opinar sobre lo que hacen los
medios de difusién”, en el caso de "figuras tan notorias como el presidente se requiere
mayor cuidado”.

Fuentes de los tres canales privados dijeron a Busqueda que las empresas no haran
declaraciones publicas formales por el momento, aunque sefialaron a titulo de reflexién
gue la respuesta que tienen por ahora es "seguir con la misma linea editorial que implica
informar sobre todos aquellos asuntos que se entienda por parte de los responsables de
los noticieros que es informacién de interés publico”.

A su vez, la Asociacion de Trabajadores de Television Nacional (ATTN, el gremio que
nuclea a los empleados del estatal Canal 5) difundié una carta abierta al presidente en
la que apoya su idea de distribuir publicidad en base a los contenidos.

"Nadie puede, en esencia, estar en contra de esta propuesta. (...) Sin embargo a la
television estatal no se le dan recursos para, entre otras cosas, tener ese objetivo de
formacién y promocion de valores”, reclamé el sindicato.

"Si su opiniodn sobre el comportamiento de los medios de comunicacion masivos es seria,
también deberia ser seria su propuesta politica para fortalecer el desarrollo de una
television estatal que contrarreste esos mismos defectos que usted critica", agrego.

Con este mar de fondo, la consultora Foco Auditoria Multimedia divulgé una medicion de
los segundos por canal de aire dedicados a la seccién de noticias policiales. En 2006, los
canales 4, 10 y 12 dedicaban 49.279, 48.939 y 35.594 segundos, respectivamente, a la
“cronica roja". En 2010 esos numeros fueron 199.461, 106.129 y 81.774.

Respuesta politica. Las declaraciones de Mujica cayeron muy mal en el Partido Colorado.
El lunes 1S, el Comité Ejecutivo Nacional las analiz6 y emitié un comunicado sefialando
que "el mero anuncio del propésito referido constituye un ataque a la libertad de prensa
y una presion ilegitima y extorsiva sobre los medios de comunicacion”.

"La adopcion de cualquier medida que implique el condicionamiento de las pautas
publicitarias oficiales al acatamiento, por los medios de comunicacion, de las
indicaciones del gobierno, configuraria el delito de abuso de funciones, establecido por
el articulo 162 del Codigo Penal", declaré la direccién colorada.



Incluso en el propio Frente Amplio los comentarios de Mujica no fueron recibidos con
demasiada simpatia. "La publicidad oficial no debe ser utilizada bajo ningun sentido para
operar ni a favor ni en contra de la opinién publica en relacion a su opinién respecto al
gobierno. Es un patrimonio de todos y la pagamos entre todos", dijo al noticiero
"Subrayado" el diputado de Asamblea Uruguay Carlos Varela.

Gustavo Bernini, diputado socialista, manifestd a su turno que "muchas veces las noticias
se pasan mas en funcion del rating que tienen y no de la veracidad o de lo que pueden
dejar en la sociedad y sobre eso soy muy cuestionador". Pero sefial6 de inmediato que
"obviamente eso no implica cercenar la libertad de hacerlo".

El vicepresidente de la republica, Danilo Astori, respondié a las preguntas de los
periodistas el mismo dia en que se conocieron las afirmaciones de Mujica. "No hay
definicién que yo conozca. Se ha comentado si sobre la importancia que tendria tener un
equilibrio un poco mas razonable en cuanto al contenido de las noticias, darle jerarquia
relativa mayor a noticias que aluden a los cambios positivos que esta experimentando el
pais; no digo inventar informacion ni mucho menos, sino jerarquizar la informacion que
refiere a cosas muy buenas que esté teniendo Uruguay y que pasan desapercibidas. Pero
€s0 es una cosa y otra cosa es definir cursos de accién relativos a la busqueda de este
equilibrio", dijo Astori.

"Convidado de piedra". Pero esta semana dirigentes de primera linea salieron a
defender la idea del presidente.

El martes 2, durante la presentacion del libro "Vamos a portarnos mal. Protesta social
y libertad de expresion en América Latina", la primera dama y senadora del Frente
Amplio, Lucia Topolansky, se despachd contra los medios de comunicacion y apoyo la
iniciativa de su marido.

Topolansky dijo que entre los actores sociales que protestan y los gobernantes existe
una "dialéctica constante" en la que "hay un convidado de piedra" que "es la prensa".

"La prensa opera intentando que yo jamas me entienda con el otro. Porque ese
entendimiento no conviene a algunos intereses. Ahi es donde resulta mas dificil de
esbozar el panorama, para lograr salidas", agrego.

Para la dirigente tupamara, en la libertad de expresion "siempre se tiene que dar mas,
pero debe ser usada con responsabilidad".

"(Los medios) hacen inintelegible la noticia, la dicen a medias y eso produce un malestar
con el medio. Un malestar que no es positivo", agregé.

"Los medios son concesiones precarias. Lo unico que les pido es que hagan un ejercicio
responsable de la libertad" aunque "organicen el medio como se le cante", dijo la
senadora.

También insistid6 con su antigua idea de que el Frente Amplio "debe tener un medio
propio” porque la fuerza politica de gobierno "tiene derecho a decir directamente lo que
esta haciendo".



“Nadie se tiene por qué ofender. No es restricciones; hablamos de més accesibilidad"”,
agregé.

Otro punto de preocupacion para la senadora Topolansky es la "globalizacion" de los
medios de comunicacion. "Hay grandes grupos que estan ronceando a Uruguay. (...)
Cuando grupos econdémicos muy poderosos vienen a comprar un medio yo me hago la
pregunta: ;para qué a un pais chico como Uruguay?', inquirid.

Sobre la "cronica roja", dijo que "en eso defiendo al Pepe (en alusion al presidente
Mujica)" porgue ese tipo de informacién "tiene muchas formas de presentarse”.

"Se puede estirar para que dure mucho y producir otro efecto, y todas las consecuencias
gue supone educar asi, porque los medios también educan”, afiadio.

"Entonces es donde hay que apelar a la responsabilidad. Yo no sé si se resuelve con una
ley. Hoy me trajeron una ley de la época de Lacalle que en un articulo dice que hay que
darle méas publicidad oficial a los medios que pasen mayor porcentaje de mausica
nacional" pero "eso no se cumplié nunca", expresé.

http://www.partidocolorado.com.uy/prensa/La-insinuaci%C3%B3n-presidencial-en-cuanto-a-
condicion.../453




