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HACIA UN OBSERVATORIO DE MEDIOS DE COMUNICACION

[1] La politica se hace, en el mundo actual, desde y en lo social, lo comunicativo y la
seguridad.

[2] Una sociedad que cree en las politicas publicas y en el derecho a la comunicacion.

[2] La diversidad perspectivas (género, DDHH, medio ambiente...) no deben actuar en
solitario, son ejes transversales para ejercer la politica, el poder y la resistencia.

[3] Habitamos una sociedad que reconoce que la informacion es un valor fundamental
para actuar politicamente: Importa la cantidad, la calidad, las estéticas y las
representaciones. Deberiamos ponerle cuidado a la ficcion.

[4] Observatorios: Nuestra sociedad le encanta “observar” y le encanta las
“visibilidades”. Estas dos practicas apuestan por la comunicacion y por la negacion del
secreto. Los observatorios permiten conocer (i) el paisaje mediatico, (ii) crear estudios
de comparacion y validacion, (iii) desarrollar seguimiento de agendas, narrativas y
estéticas. Ahora, en la observacion hay que ser creativos metodologicamente:

- Vigilancia: Monitoreo

- Efectos: Los medios dicen, la gente hace.

- Representacion: Analisis de contenidos.

- Valoraciones: Significados / discursos.

- Audiencias: recepciones, percepciones y usos.

- Etica: el semaforo moral.

- Ciudadania: Consulta + acompanamiento + activismo

- Produccién: Trabajo con medios

- Narracion: modos de contar

- Periodismo civico

- Formacion de periodistas.

[5] Activismo: saber + lobbying + bases ocial
- Evitar en convertirse en vigilante y controlador, en panopticom.
- Evitar la competencia por el rating hacia los asuntos sociales
- Trabajar con metodologias que permitan comparacion.
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- Enfatizar actividades de seguimiento.

- Establecer el “lugar” de los medios en la sociedad: incidencia en las
represtaciones y transformaciones sociales.
- Pensar en la agenda “ciudadana”

[6] Tema pendiente: La propiedad de medios.



