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CONTEXTOS de la comunicacion

revolucion de las mujeres
experiencia de la diferencia
presencia activa de las étnias
irrupcion de los jovenes
revival de la subjetividad
nuevas socialidades
ciudadania
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ESCENARIOS de la comunicacion

nuevos territorios para el viaje de
producir sentido

nuevos tiempos: el instante y el flujo

nuevos ejercicios del poder: mas
productivos y moviles

nuevas subjetividades para imaginar
individuos todopoderosos y activos de su
produccion
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ESCENARIOS de la comunicacion

> nuevas presencias historicas que elevan la
diversidad de experiencias a marcas de
autoridad

> nuevos simbolos que se establecen como
realidad mas alla de lo vivido

> una cultura mas de narraciones y relatos
que de razones y contenidos
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ESTUDIAR la comunicacion

Desde el afuera Desde el adentro

Critica radical a la Logicas de produccion
sociedad del sentido
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COMUNICACION*

Desde el afuera:

valor de época que atraviesa todas las

acciones y formas de pensar de la sociedad.

su centralidad: economia, tecnologia y
sentido
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* MARTIN-BARBERO, JesUs (2002): Pistas
para entre-ver medios y mediaciones.
Bogota: revista Signo y Pensamiento
#41, Departamento de Comunicacion,
Facultad de Comunicacion y Lenguaje,
Universidad Javeriana, pp. 13-20.
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COMUNICACION

Desde el adentro

> es un dispositivo potente para la
comprender estos tiempos.

> es productora de nuevas experiencias de la
subjetividad, ciudadania y colectivo

> produce nuevos modos de conexion, las
nuevas sensibilidades y las nuevas estéticas
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COMUNICACION

Légicas de la

PRODUCCION
Institucionalidad Tecnicidad
[medios/ [percepcion/
discursos] estetica]
MATRICES FORMATOS
Culturales COMUNICACION Industriales
Socialidad Ritualidades
[fines/ [memoria/
sentidos/habitus/ ritmo/
ciudadania/ formas/
representaciones/ usos/
reconocimientos modos de

leer]

Competencias de

RECEPCION-
CONSUMO
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COMUNICACION

ESTRUCTURAS | MEDIACIONES ACTORES REFERENTES
Simbdlico- Saberes
culturales
Como se Tecnicidades, Identidades, Globales,
expresa el cognitividades, ciudadanias, regionales,
afuera en el religiosidades, tribalidgdes, nacionales,
aden tro: lo estético gremio, locales
economico, ,’ subjetividades
politico, lo narrativo Temporales
mediatico, del (instantaneo,
imaginario

cortos, largos)

Procesos Practicas Productos
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DEFINICION DE la comunicacion

i. Significa desde la cultura

ii. Procesos de produccion y transmision de
informacion

iii. Procesos de percepcion y representacion

iv. Procesos de dialogo social / disputa por las
agendas publicas

V. Medios de comunicacion trabajan por arriba
[movimientos sociales por abajo]
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COMUNICACION

> trabaja sobre el eje de la informacion

> se actualiza en los medios masivos

> busca practicar la negociacion de sentidos
> funciona en y desde la cultura

> conecta simbolicamente
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LAS AUDIENCIAS

i. Comunicacion Interpersonal

ii. Comunicacion Grupal

iii. Comunicacion Masiva

iv. Comunicacion mediada por Computador
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LA ACCION comunicativa

Proyecto: eje transversal de la actuacion

en la sociedad
Estrategia: proceso estructurado de

actividades comunicativas

Campana: momento practico de
produccion de mensajes

Producto: resultado mas concreto y visible
de una campana o estrategia

Comunicacién para América Latina
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COMUNICACION: la alternativa

i. Hacer politica desde una perspectiva
innovadora

ii.  Crisis de representatividad de partidos
politicos / Gobernabilidad deteriorada

iii.  Potencial para visibilizar y extender el
debate de las ideas publicas

iv. Emergencia de nuevos actores sociales
V.  Masividad y atraccion

vi.  Estilo concreto, afectivo, estético, rapido
y espectacular
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Comunicacién para América Latina

PRACTICAS comunicativas

Marketing para conocer al cliente y su
comportamiento.

Publicidad para vender nuevas actitudes y
mentalidades

Intervenir la esfera publica o la agenda
setting con newsmaking, freepress, RRPP
Integrarse a la corriente noticiosa: No ser
agenda alterna

Campanas en asocio con los medios
Internet para generar reaccion globalizada
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ACCESO A LA ESFERA publica

> Convertir las investigaciones en datos de
actualidad

Aprender de lo que convoca

Comunicacion cultural: p.e., boca a boca
Trabajar mas alla de lo informativo
Disenar mensajes para tiempos cortos
Comprender la narrativa mediatica
Trabajar sobre la estética de presentacion
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ACCESO A LA ESFERA publica

Revalorizacion del trabajo y la experiencia
Acciones con resultados concretos

Actuar sobre la velocidad y la flexibilidad
Movilizar afecto

Crear alternativas para el presente
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