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& $ > ‘...) coloca a las mujeres y lo fe-

menino en posiciones de inferioridad y en funciones
limitadas e infravaloradas”.

? > 2064 La constatacion de que esa desigual ima-
gen sitia a las mujeres en posiciones carentes de au-
toridad o como meros objetos, y de que, por tanto,
contribuye a sostener una ideologia que admite y justi-
fica la violencia de género. En base a esto se modifico
la Ley General de Publicidad de Espania especifica que
son ilicitos aquellos anuncios que “...representan a las
mujeres de forma vejatoria, bien utilizando particular y
directamente su cuerpo o partes del mismo como me-
ro objeto desvinculado del producto que se pretende
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