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Introduccion

Al caer la tarde del 26 de noviembre la tensién creci6 a niveles de nerviosismo. El
resultado electoral era imprevisible. Como nunca antes la tension se afirmaba en la
duda de quién podia ser el ganador en unas elecciones marcadas por la confrontacion
abierta entre dos corrientes, ideologias y sectores econémicos, sociales y politicos. Los
canales de television se frotaban las manos por colocarse en el centro de la atencién;
los periddicos a la espera para arrancar con la edicién del siguiente dia y las emisoras
conectadas a la televisién porque las cadenas contaban con la exclusividad de tener
los resultados a la mano.

Claro, como en la contemporaneidad se impone el escenario medidtico, no son ya
las autoridades electorales, los tribunales ni las instancias institucionales las que dan
la noticia, por boca de sus voceros: ahora los presentadores de televisién anuncian
al pais quién gané las elecciones y con ello legitiman, en ese escenario mediatico, a
quién entregar el poder para asumirlo, necesariamente en el set de televisién, cuando
conocidos los resultados, llega el triunfador y se instala frente a la pantalla a exhibir
su alegria y compromisos y, de nuevo, ofertas.

A las 17:58 p.m. la cadena Ecuavisa, adelantdndose dos minutos al cierre
oficial del proceso electoral, con base al exit poll contratado por esta empresa de
comunicacién, anunci6 el triunfo de Rafael Correa. Un minuto después lo hizo la otra
cadena, Teleamazonas. Es decir, violando la Ley de Elecciones, que impide que antes
del cierre del proceso electoral se emitan resultados preliminares, bajo el argumento
de que eso puede incidir en los votantes que restan por sufragar. De todos modos,
la presion por ser el primero en dar los resultados, les llevé a violar la Ley, aunque se
diga que con dos minutos no podia cambiar ya un hecho consumado.

Cierto, el proceso electoral ecuatoriano fue tenso y dificil para los medios de
comunicacion y por supuesto, para los mismos electores. Si la primera vuelta electoral,
que culminé el 15 de octubre, habia sido compleja (por la diversidad de candidatos,
hechos y propuestas), la segunda colocé por primera vez a varios canales, periédicos y
emisoras del lado de su candidato preferido, unas veces abierta y otras solapadamente.
Y si por algo se recordard a estas elecciones (en el campo de los medios) es porque
fue la primera vez en que abiertamente algunos medios se declararon en contra de
uno de los dos aspirantes a la presidencia de la Republica. Eso marcé, ademas, un
hito en el propio comportamiento de los candidatos: no asistieron a determinados
canales para dar entrevistas, utilizaron la posicion del medio como argumento en
contra de su rival y sintieron el peso de la audiencia de un medio como un arma en
contra si querian ser favorecidos por el voto ciudadano.

De otro lado, fueron las elecciones mas cubiertas por los medios de comunicacion,
lo que no sélo produjo una explosién de propuestas periodisticas que garantizaron
una cobertura amplia y variada, sino la creaciéon de nuevos espacios periodisticos



SE NOS ROMPIO EL AMOR |

para la informacion, particularmente para el analisis y el debate. Internet se convirti6
en la novedad mas apreciada, porque alli se desataron las disputas y se escenifico el
proselitismo. Si se toma en cuenta que del ano 2000 al 2006, el niimero de usuarios
de Internet pas6 de 180.000 a 624.000'°? (un crecimiento del 247%, considerando
ademds que por cada uno de los usuarios puede haber tres mas que utilicen ese
servicio). Se entiende que los candidatos también optaran por influir en ese espacio y
los medios tuvieran que utilizarlo como herramienta de informacién y analisis.

Es importante el andlisis sobre si estas elecciones fueron también las mejor
elaboradas periodisticamente, si garantizaron a los medios y a las audiencias,
productos, coberturas e informaciones adecuadas para la toma de una decisién
informada sobre los comicios presidenciales.

Este texto analiza por dos vias (cémo lo hicieron y cudnto produjeron) el
comportamiento de los medios de comunicacién ecuatorianos, concentrados en los
dos periddicos de mayor influencia nacional, El Comercio y El Universo, el primero
con fuerte presencia en Quito y el segundo en Guayaquil; y dos canales de televisién:
Teleamazonas y Ecuavisa. Todo esto sin descontar la incidencia que otros tuvieron
en el comportamiento politico de los propios candidatos y electores, al ‘provocar’
coyunturas a partir de posicionamientos, tomas de partido e inclinar la balanza
informativa a favor de uno u otro candidato.También se toman en cuenta los espacios
de critica de medios que los periédicos y un sélo canal abrieron dentro del marco de
la campana'??. Esto es importante para visualizar que ya no se asumfa la campanfa, de
parte de los canales en particular, sin la mirada critica de periodistas o especialistas
que mantuvieron una columna casi diaria para analizar el trabajo periodistico. Esto se
tomara de las columnas de los diarios Hoy, El Comercio y El Universo.

Asi mismo se consideré el apoyo brindado por la organizacién no gubernamental
Participacion Ciudadana, con su proyecto Ciudadania Informada, que realizé un
monitoreo de la cobertura -en cuanto a cantidad de informacién- de varios medios,
a cada uno de los candidatos presidenciales, con el propésito de medir el tiempo en
radio y TV, y el espacio en los periédicos.

92 a poblacion ecuatoriana bordea los 13 millones de habitantes, por lo que ese
numero de usuario constituye el 5,20%. Los datos sobre la Internet son tomados de
Mercado de Internet, Ecuador 2006, de Hugo Carrion Gordon, ediciones Imaginar,
2006.

193 Telemazonas emite los sabados, a las 21:30, Mds alld del rating, mientras los
periddicos El Comercio, El Universo y Hoy mantienen columnas regulares de analisis
de medios, particularmente de la television.
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1. El panorama de la cobertura ¢un esfuerzo para que la
compentencia no se imponga o la reiteracion de verse en
la compentencia?

Se considera todo proceso electoral un hecho noticioso por excelencia. Por eso,
los medios de comunicacion lo planifican y asumen como un reto para si mismos y
para afrontar la competencia. Una revision del trabajo y la produccién cuantitativa no
basta para profundizar sobre qué se quiso hacer, por lo que este punto aborda lo que
se hizo y no indaga en cémo se planificé ni en cémo lo concibieron los autores.

Este punto aborda entonces nimero de géneros y de programas dedicados por
los diarios EI Universo (Guayaquil) y El Comercio (Quito) y los canales Teleamazonas
(Quito) y Ecuavisa (Guayaquil). En el caso de los periédicos se consideré la ventaja
de contar con el registro escrito y en papel, que facilitaria el analisis de contenido y
su cuantificacion por géneros y andlisis. Para el caso de la television se consideraron
Gnicamente los programas de debate o andlisis electoral. Se descart6 el monitoreo de
los noticieros por la amplia difusion que adquiere la noticia en periodos electorales
y que no redunda necesariamente en una planificacién que muestre un grado de
control sobre lo emitido.

Los cuatro medios fueron seleccionados por las siguientes consideraciones:
* Por la cobertura nacional que alcanzan.
* Por el grado de influencia en la opinién publica y en los sectores politicos.

* Porque se los considera con un nivel de independencia relativa frente a otros
medios que estan vinculados a grupos de interés econémico.

* Porque mostraron en las pasadas elecciones presidenciales un grado mas alto de
organizacion y planificacion, de modo tenian una experiencia base para afrontar este
nuevo proceso electoral.

El periodo de analisis fueron los meses de agosto, septiembre, octubre y noviembre de
2006, para lo cual se midié su produccién cuantitativa con base al siguiente monitoreo:

En prensa escrita el seguimiento realizado a los dos diarios incluyd los siguientes géneros:
* Notas Informativas

* Reportajes: donde se han considerado entrevistas cortas, datos biogréficos,
propuesta de campana de los candidatos presidenciales basicamente.

* Entrevistas
* Cronicas
* Cortos

* Editoriales

* Anélisis de Medios
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En television se tuvo en cuenta el nimero de programas de television dedicados
al proceso electoral 2006.

e Estructura
* Temas
* Tiempo

TELEAMAZONAS: ESTE LUNES fue el programa politico por excelencia y el mas
atractivo del canal para el pablico, porque en los comicios de 2002 ya sefialaron un
estilo de entrevistas y debates. Esta propuesta mantuvo una misma estructura durante
la primera y segunda vuelta electorales: una duracién de 90 minutos todos los lunes
a las 22:30, del 14 de agosto hasta el 21 de noviembre. Participaron 8 candidatos.
TELEAMAZONAS realiz6 la cobertura de la primera y segunda vueltas electorales, el
15 de octubre y 25 de noviembre respectivamente; lo hizo en red con otra cadena,
RTS, desde las 07:00 horas hasta las 21:00

El moderador fue el periodista Jorge Ortiz y su formato el siguiente:
* Presentacion del candidato

* Reportaje de la vida publica del presidente

* Participacion de analistas; (soci6logos, economistas, abogados, politélogos, etc.)
Temas abordados:

* Socialismo o democracia

* Dolarizacién

* Trabajo

* Seguridad Social

e Corrupcion

* TLC

* Asamblea Constituyente

* Interaccion con el pablico a través de llamadas telefénicas

* Las fotos: un segmento donde al candidato se le indica una serie de fotos para
que él reflexione sobre la imagen propuesta

30 MINUTOS PLUS: Se realiz6 el dia jueves 16 de noviembre a las 22:30,
dedicando 30 minutos a los presidenciables; un sélo programa durante la segunda
vuelta electoral dirigido a entrevistar a los dos candidatos finalistas: Rafael Correa y
Alvaro Noboa.

La conductora fue Janeth Hinostroza y los temas abordados:

¢ Definicion politica
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* Alianzas con otros partidos
* Relacién con los forajidos
* Subsidios

* TLC

* Créditos

* Deuda externa

* Asamblea Constituyente

ECUAVISA: difundié cuatro programas. CERO TOLERANCIA, cuyo moderador fue el
periodista Carlos Vera, dedicé 10 programas, los domingos a las 10:00 al proceso electoral
y a los candidatos a presidente y vicepresidente, al cual Alvaro Noboa no asistié.

No mantuvo una estructura permanente, convocé panelistas, entrevisté a los
candidatos sobre temas trascendentes como el TLC, la Asamblea Constituyente,
migracion, vivienda, deuda externa y agricultura, entre otros, a la vez que propici6
la interactividad con el publico y permitié que los nifos hicieran preguntas a los
aspirantes a la Presidencia de la Republica.

CONTACTO CON LA COMUNIDAD: conducido por el periodista Félix Narvaez,
se emitio a las 8 de la manana todos los dias, dedicando 15 minutos al fragmento
VOTO CONCIENTE, en el que se realizaron entrevistas a candidatos, concejales,
consejeros y diputados durante la primera vuelta.

Mantuvo la siguiente estructura:
* Biograffa
* Preguntas sobre el tema del dia

¢ ¢Cuanto sabe el candidato sobre diferentes temas?

DECISIONES PRESIDENCIALES: conducido por los periodistas Alfonso Espinoza
de los Monteros y Alfredo Pinargote, fue creado especialmente para las elecciones y
se emiti6 entre el 18 y el 28 de septiembre a las 22:30, con una duracién de una hora
y con el siguiente formato:

Primer bloque:
* Presentacion
* Primera ronda de preguntas sobre las propuestas de cada campana

* Datos personales del candidato

256



SE NOS ROMPIO EL AMOR |

* Tema: El poder de la constituyente y la partidocracia
Segundo bloque:

* Perfil del candidato

* Temas econémicos — sociales

Tercer Bloque:

* Perfil del candidato

* Tema: El Imperialismo y la Globalizacion

DECISIONES PRESIDENCIALES—CNN: moderado por la periodista colombiana
Claudia Palacios y por Alfonso Espinoza de los Monteros se realiz6 el 5 de octubre
a las 20:30, y en su Gnica emision participaron: Rafael Correa, Alvaro Noboa, Leén
Roldés y Cyntia Viteri, quienes fueron vistos nacionalmente y a través la cadena CNN
en el mundo.

Los temas abordados fueron:

* Politicas macroeconémicas

* Dolarizacién

* Asamblea Constituyente

* Planes por excedentes petroleros

* Gobernabilidad

e TLC

¢ Corrupcion

* Relaciones con Hugo Chévez

* Conflicto en la frontera con Colombia

* ¢Por qué deben votar por ustedes?

PRENSA ESCRITA: La prensa escrita realizd una gran cobertura en las secciones de
politica. En el caso del diario El Universo dedicaron un espacio llamado ELECCIONES 2006,
que fue complementado con informacién en las secciones Economia, El Gran Guayaquil,
Editorial y la columna En-escena de César Ricaurte. A la vez se publicé semanalmente la
biografia de los trece candidatos presidenciales y las propuestas de campana.

EL UNIVERSO (PRIMERA VUELTA): del 1 de agosto al 26 de octubre, al reportaje
se le dedicaron dos paginas por candidato, incluyendo entrevistas, datos biograficos y
hechos de la vida piblica. A éstas se sumaron las 17 notas informativas y 12 reportajes
del caso E-vote, empresa brasilefa contratada para el conteo rdpido de las votaciones,
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cuestionada por no ofrecer los datos sobre el resultado electoral del 15 de octubre, en
menos de una hora de culminado el sufragio a las 17:00.

Los editoriales se enfocaron en las alianzas y candidaturas inscritas para esa
contienda electoral. Las notas informativas, al inicio de la campana, dieron especial
atencion al fenémeno ‘Elhers’ como denominaron la posible candidatura del
presentador de television y parlamentario andino Freddy Ehlers, por el Movimiento
Nuevo Pafs, que en su momento gener$ expectativa, particularmente porque un
diario quiteno Hoy dio la ‘primicia’ que luego tuvo que desmentir.

El Universo asigné un periodista para realizar el seguimiento a cada uno de los
dos candidatos finalistas a la Presidencia de la Republica, lo que garantiz6 un trabajo
sostenido y bien ‘conectado’ con los equipos de campana de los dos finalistas.

EL UNIVERSO (SEGUNDA VUELTA): Los reportajes estuvieron dirigidos a temas
de las propuestas de campana como: vivienda, seguridad social, migracién, salud,
relaciones internacionales, agricultura, deuda externa y TLC.

Las crénicas fueron el reflejo del seguimiento que dieron los periodistas asignados
por el diario a los candidatos en sus diferentes recorridos. Entrevistas a los candidatos,
sus esposas y a los principales asesores y personas de confianza de los candidatos.

Las Notas Informativas trataron sobre los discursos y las reacciones entre los
contrincantes. Los editoriales estuvieron dirigidos a la reflexion sobre el voto de
los ciudadanos y temas recurrentes como la Asamblea Constituyente. El andlisis de
medios, a cargo del periodista César Ricaurte, fue enfocado a los medios televisivos y
sus programas sobre el proceso electoral 2006.

DIARIO EL COMERCIO: En este diario sucedié algo similar, se extendieron
el nimero de paginas de las secciones Politica, Economia, Quito, Editorial y en la
columna MEDIOS Y URNAS a cargo de Roberto Aguilar, sobre el papel de los medios
en la campana electoral.

EL COMERCIO (PRIMERA VUELTA): Los reportajes estuvieron dirigidos a trabajos
especiales sobre las alianzas entre los partidos para las inscripciones, ofertas de
campana, la desinformacién sobre el proceso electoral nacional e internacional. De
los 70 reportajes, 7 abordaron el caso E-Vote.

Las entrevistas se focalizaron en las alianzas y definiciones de candidaturas en la
primera vuelta, con especial atencion al “fenémeno Elhers”. Se hizo seguimiento con
notas informativas de los corresponsales de provincias, en especial de Cuenca y de
provincia del Azuay. Tres entrevistas fueron sobre E-Vote.

La crénica no fue el género mas utilizado por este medio que privilegié las notas
informativas con las agendas de los candidatos y hechos como la descalificacion de
candidatura del ex presidente Lucio Gutiérrez y el rompimiento de la alianzas entre
el Prian (de Alvaro Noboa) y PSP (de Lucio Gutiérrez). Los editoriales opinaron sobre



SE NOS ROMPIO EL AMOR |

las candidaturas y el proceso electoral en general, particularmente sobre la Asamblea
Constituyente propuesta por Correa y sobre los debates televisivos.

EL COMERCIO (SEGUNDA VUELTA): Los editoriales se centraron en la generacion
de opinién sobre las propuestas de los candidatos. Las notas informativas giraron
alrededor del proceso electoral y las relaciones nacionales e internacionales que
establecieron los candidatos.

Losreportajes fueron trataron temas de salud, migracién, relaciones internacionales,
deuda externa, agricultura, TLC y constituyente. Las entrevistas fueron sobre las
propuestas de campana y relaciones internacionales. Los analisis de medios trataron
los mismos temas que en la primera. Los cortos fueron sobre los recorridos y hechos
puntuales acerca de los candidatos.

2. Una campana mediatica por excelencia y _ _
una cobertura sintonizada con los candidatos presidenciales

La campana electoral ecuatoriana se advertia compleja y polémica. Tras varios
afnos de inestabilidad politica, los electores se aprestaban a vivir la esperanza sobre
ésta como la dltima eleccion en la que el candidato ganador garantice al pais llegar al
fin su mandato, y las fuerzas politicas en disputa, una competencia democratica que
legitime al préximo presidente y le permita gobernar. La polarizacion politica sefialaba
que la presencia de varios movimientos y partidos politicos abrirfa un espacio para la
dispersion ideoldgica, bajo un presupuesto basico: el desprestigio de los partidos les
restaba popularidad y la aparicién de nuevos movimientos generaba expectativa de
posibilidades politicas y propuestas programéticas distintas.

En ese marco se ubicaron los medios de comunicacién. Primero para registrar dia
a dia, desde principios del ano 2006, cémo se iban a constituir los grupos politicos y
las empresas electorales. El primer sintoma del comportamiento de los medios, fue
la instalacién de figuras presidenciales en sus espacios informativos y de analisis. Asf,
quien primero fue tomado en cuenta para hablar de elecciones y posibilidades de
triunfo fue Le6n Roldés. El habia dicho abiertamente que serfa candidato desde el afio
2002 cuando perdi6 las elecciones al quedar en tercer lugar, tras Lucio Gutiérrez y
Alvaro Noboa. El partido y los partidarios de este dltimo, lo sefialaban como el favorito
luego de perder dos elecciones consecutivas y contar con los recursos econémicos
suficientes (es el hombre mas rico del Ecuador y su partido se financia con la riqueza
de su lider) y una base de apoyo popular garantizada por las encuestas y el nimero de
diputados con los que actué en los Gltimos cuatro anos. Otro que aparecié en escena,
con mas expectativas que posibilidades concretas fue Rafael Correa. Sin partido ni
estructura politica nacional, y mucho menos con popularidad reconocida, fue de a
poco convirtiéndose para los medios, en el personaje més atractivo y en la opcién
independiente de los grupos tradicionales.
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En el siguiente cuadro se observa cémo entre el 29 de agosto y el 13 de octubre,
Correa estuvo ‘muy bien atendido’ por casi todos los medios de comunicacién que lo
favorecieron con una difusién masiva:

Reportes en television TV: ESPACIO DEDICADO AL CANDIDATO
CORREA RAFAEL | 19,97%
ROLDOS LEON | 17,39%
VITERI CINTHYA | 16,28%
NOBOA ALVARO | 14,90%
ROSERO FERNANDO | 9,01%
Candidato  GUTIERREZ GILMAR | 4,13%
MACAS LUIS | 3,84%
VILLACIS LUIS | 3,79%
PROARO MAYA MARCO| 3,37%
DAMERVAL JAIME | 3,28%
SAGNAY CARLOS | 1,84%
LARREA MARCELO | 1,24%
TORRES LENNIN | 0,96%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%
El tiempo total dedicado a los candidatos en television es de 260914 segundos Total

TV: INTERVENCION DIRECTA DEL CANDIDATO

Suma de IDC

CORREA RAFAEL 18,69%

VITERI CINTHYA 17,32%
ROLDOS LEON 16,88%
NOBOA ALVARO 11,87%
ROSERO FERNANDO 9,55%
Candidato VILLACIS LUIS 5,31%

DAMERVAL JAIME 4,10%

MACAS LUIS | 3,88%
PROANO MAYA MARCO 3,76%

GUTIERREZ GILMAR 3,64%

SAGNAY CARLOS 2,56%
LARREA MARCELO 1,48%

TORRES LENNIN 0,97%

0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00 12,00 14,00 16,00 18,00 20,00
% % % % % %

El tiempo total de intervencién directa de los candidatos en televisién es de 110632 segundos
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Radio
RADIO: ESPACIO DEDICADO AL CANDIDATO
CORREA RAFAEL | 27,23%
ROLDOS LEON | 15,91%
VITERI CINTHYA | 13,32%
NOBOA ALVARO | 11,31%
DAMERVAL JAIME | 5,66%
Candidato  GUTIERREZ GILMAR | 4,40%
ROSERO FERNANDO | 3,82%
VILLACIS LUIS | 3,77%
MACAS LUIS | 3,53%
PROANO MAYA MARCO | 3,48%
LARREA MARCELO | 2,95%
SAGNAY CARLOS | 2,69%
TORRES LENNIN | 1,93%
0,00%  500%  10,00%  1500%  20,00%  2500%  30,00%
El tiempo total dedicado a los candidatos en radio es de 401531 segundos
RADIO: INTERVENCION DIRECTA DEL CANDIDATO
VITERI CINTHYA | 16,91%
ROLDOS LEON | 14,19%
CORREA RAFAEL | 12,82%
DAMERVAL JAIME | 11,30%
NOBOA ALVARO | 6,41%
Candidato VILLACIS LUIS | 6,34%
PROANO MAYA MARCO 5,40%
GUTIERREZ GILMAR | 5,38%
LARREA MARCELO | 5,14%
MACAS LUIS | 5,04%
SAGNAY CARLOS | 4,45%
ROSERO FERNANDO | 3,83%
TORRES LENNIN | 2,78%

0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00%

10,00% 12,00% 14,00% 16,00% 18,00%
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Una explicacién preliminar podria ser que con sus propuestas Correa llamé la
atencion de los medios'®*: propugné una lucha abierta contra la que él denominé
‘partidocracia’, al tiempo que propuso un cambio radical del sistema politico, al
ofrecer que de llegar a la presidencia, convocarfa a una Asamblea Constituyente ‘de
plenos poderes’ que rompia la rutina discursiva del resto de candidatos, alteraba el
tablero politico afirmado en la estabilidad y en las reformas puntuales y generaba
un foco de atencion mucho mds noticioso y ‘refrescante’ para los periodistas,
editores y jefes de informacién. Correa fue el Gnico representante abierto y confeso
del movimiento ‘forajido’ que sacé de la presidencia a Lucio Gutiérrez en abril de
2005, lo que le llevé a ser el primer Ministro de Economia del sucesor del coronel
destronado, Alfredo Palacio. Incluso, antes de su lanzamiento oficial se ‘peled’ con
toda la izquierda tradicional, con el movimiento indigena y decidié crear su propia
organizacion electoral, Patria Altiva y Soberana: Alianza Pafs.

Cuatro momentos de la campana fueron para los medios de gran relevancia:

* La definicién de las candidaturas (entre abril y agosto) con informaciones
y especulaciones periodisticas sobre quiénes serian los candidatos y cémo se
constituirdn las alianzas: tanto la prensa escrita como la televisiva instalaron una
supuesta realidad que no concuerda ni se contextualiza con la investigacion
ni la contrastacion de fuentes. Ademas, el manejo informativo fue puramente
especulativo, cada nota marcaba una circunstancia que podia ser negada al
dia siguiente por la declaracién de otro actor politico. Los sets de TV fueron el
escenario para ‘decidir’ las candidaturas. O sea, la declaracién de un dirigente
politico, para determinado canal, seiala el rumbo de la definicién electoral
de ese momento, aunque no haya sido consultado el partido patrocinador de
una determinada candidatura. Este momento tuvo el particular ingrediente
de varios presentadores de television tentados a ser compaferos de férmula
vicepresidencial de algunos candidatos. Aunque ni nuevo ni extrafo, este hecho
sefalé la posibilidad de cierto alineamiento politico de algin canal, por el
s6lo hecho de que uno de sus presentadores estrellas fuera considerado como
potencial candidato. Los conductores en cuestién fueron, Alfonso Espinoza de
los Monteros (Ecuavisa) y Andrés Carrién (Canal Uno).

* La inscripcion de las candidaturas para los comicios presidenciales, para
diputados nacionales, para el parlamento Andino y para concejales y consejeros
(primera quincena de agosto): ni los canales ni los periédicos dieron a basto para

194Y de hecho, por confesion del Director Nacional de Noticias de Ecuavisa, Carlos
Jijon, no habia otro modo de descontar la presencia de Correa por las propuestas
que hizoy por el interés suscitado, de modo que capto la atencion de los periodistas.
De igual modo, en Teleamazonas comprobaron que cada vez que intervenia este
candidato el rating subia.
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informar como se constituyeron las listas. La misma indefinicién de los actores
politicos impidié un trabajo informativo que ofreciera al pablico los datos reales
y globales de quiénes iban a ser los candidatos para las diferentes dignidades.
En la televisién se volvié a la ‘rutina’ de instalar cdmaras en los edificios de los
tribunales provinciales electorales para registrar la inscripcion.

La primera vuelta electoral con presencia de 13 candidatos a la Presidencia de
la Republica (de la segunda quincena de agosto a el 15 de octubre): la proliferacién
de perfiles, fichas y entrevistas marcé la ténica desde el arranque de la campana.
Los dos debates presidenciales con los cuatro supuestos aspirantes mas opcionados,
constituyeron el momento mas intenso. Nunca se tomé en cuenta al candidato
Gilmar Cutiérrez, quien al final qued6 en tercer lugar por encima de Le6n Roldés y
Cinthya Viteri, quienes seglin las encuestas se ubicaban en segundo y tercer lugar,
respectivamente. A Correa se lo ubicaba primero y a Noboa cuarto. Los debates
fueron la ocasion para que los medios intensificaran su trabajo y el seguimiento a
las reacciones y posibles cambios en el electorado. Se anade que Correa impuso en
la agenda de los medios un tema politico: la Asamblea Constituyente, en lo que se
instalaron los debates y los programas de opinién, los editoriales y las preguntas a los
otros candidatos. El diario Hoy dio como un hecho la participacién del presentador
de television Freddy Ehlers como candidato presidencial en una noticia publicada
el 3 de agosto, hecho que generé una coyuntura ‘politica’ que se desvaneci6 al
mismo tiempo que se desvirtuaba como veridica la informacién publicada'®. Con
la excepcién de los periddicos, que ubicaron el desarrollo politico electoral en
algunas zonas, para los canales lo que ocurria en Quito y Guayaquil era lo Gnico que
interesaba informativamente. Lo que explica por qué no se entendié la ubicacién en
tercer lugar de Gilmar Gutiérrez, al ser favorecido en provincias donde casi nunca se
hizo un registro informativo del comportamiento electoral.

Sobre el tema ‘Chéavez’, también la primera vuelta mantuvo una variable bastante
considerable: saber qué candidato estaba de lado del presidente venezolano, cual de
ellos habia visitado Caracas y quién podria estar recibiendo dinero de ese mandatario.

La segunda vuelta electoral con un periodismo ‘militante’ (15 de octubre a 26
de noviembre de 2006): Bajo el titulo de ‘Los peligros de los polos opuestos’ en
la edicion del dia de la primera vuelta electoral, el critico de medios del diario Ef
Universo, César Ricaurte, dijo en su columna “Una posible segunda vuelta electoral
serd el espacio para una polarizacién politica mayuscula, es lo que temen muchos

195 Bastaria con leer la columna del Defensor del Lector de este diario, publicada el
domingo 6 de agosto de 2006 para no abundar mas en el tema y analizar qué paso
con el control de la informacion de ese medio de comunicacion.
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que siguen la actividad politica ecuatoriana. ¢Qué papel desempenardn los medios de
comunicacién en ese escenario?” A lo que él mismo contesté “Hay dos posibilidades:
muchos temen que debido a la extrema polarizacion, se caiga en la tentacién de
asumir posiciones y algunos medios sean utilizados para atacar a cualquiera de las
candidaturas finalistas. La otra es que sepan guardar la distancia y el equilibrio”'%®. La
seguna opcion no ocurrié abiertamente, todo lo contrario, la segunda vuelta electoral
encontré a la television ecuatoriana dividida entre los dos finalistas, momento en el
que se advertia cudl seria la cadena televisiva que declararia ganador a uno de los
dos candidatos.

Con la presencia de dos candidatos ideol6gicamente opuestos y con marcadas
diferencias en la posibilidad de agrupar a sectores que en la primera vuelta no
brindaron su apoyo, desaté ya una lucha no sélo entre candidatos sino entre analistas,
comentaristas, presentadores de televisiéon y los mismos medios, matizada por una
supuesta postura de neutralidad y objetividad.

El caso ‘Vera’ fue el de mayor intensidad en este terreno. Desde la primera vuelta
habia trazado la cancha: no tendrfa en su set a Alvaro Noboa, no sélo porque el
magnate bananero no lo quisiera, sino porque el presentador de Ecuavisa, Carlos
Vera, seiald en reiteradas ocasiones su posicion frente a un candidato al que se le
encontraron “deslealtades, conflictos de intereses y mentiras”, posicién ascentuada
en la segunda vuelta. Vera senal6 que su credibilidad en el proceso electoral estaba
para ser gastada, al defender su posicién anti Noboa y explicar por qué no se podia
dar el mismo trato a Correa que a su contendor “Puse en juego mi credibilidad. iClaroi
Para eso estd. Ese capital periodistico no es para guardarlo en una urna de cristal y
contemplarlo todos los dias. Ahora se verd si valié la pena”?’ .

La siguiente reflexién ilustra lo sucedido entre el 15 de octubre y 26 de noviembre
de 2006. “Lo ocurrido en la segunda vuelta electoral recordd, en dimensién menuda,
lo que ocurrié en Venezuela entre muchos medios y la politica. Directores y periodistas
se politizaron y los politicos encontraron alli abono para creer que el trabajo de los
medios de comunicacion es ser su correa de transmisién. En ese gesto no solo perdié
el oficio. La posibilidad de racionalidad se esfumé y los medios se limitaron a poner en
escena y a nutrir la pasién politica”®,

1% Diario El Universo del 15 de octubre de 2006, pagina 4B.

%7 Punto de vista de Carlos Vera, publicado en diario HOY, del domingo 3 de
diciembre de 2006.

1% José Hernandez, ‘El pedido de Correa a los medios es reversible’, revista
Vanguardia, nimero 065, del 19 de diciembre.
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Es importante afadir que los dos medios escritos dieron més fuerza y creatividad a
sus ediciones en Internet, incluyendo en ellas espacios de debate, consulta, anlisis y
blogs de sus periodistas para interactuar con sus audiencias. Por allf circularon opiniones,
comentarios, discusiones y encuestas que fueron pulsando la campana electoral.

Ambos periédicos mantuvieron una linea de independencia y equilibrio
al no senalar abiertamente una opinién a favor y dedicar el mismo espacio, casi
milimétricamente, a cada candidato. Hecho que adquirié mayor fuerza en la segunda
vuelta, cuando a Correa y a Noboa se les otorgd media de pagina por igual, ademas
de un reportero dedicado a seguir la segunda vuelta para cada candidato, generando
un seguimiento cercano y continuo.

Para el andlisis resulta relevante el trabajo de los medios de comunicacion en el
triunfo de Rafael Correa, su presencia mediatica se observa en la proporcién de su
presencia, segln lo detalla el trabajo de Participacién Ciudadana, en los siguientes
cuadros, que registran la cobertura entre el 16 de octubre y el 24 de noviembre:

Reportes television

TV: ESPACIO DEDICADO AL CANDIDATO

Suma de EDC

50,84% 49,16%
NOBOA ALVARO CORREA RAFAEL

El tiempo total dedicado a los candidatos en television es de 89831 segundos
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TV: INTERVENCION DIRECTA DEL CANDIDATO

Suma de IDC

48,96%
CORREA RAFAEL

51,04%
NOBOA ALVARO

Tiempo total de intervencion directa de los candidatos en televisién es de 35995 segundos

Radio
RADIO: ESPACIO DEDICADO AL CANDIDATO
Suma de EDC
47,40%
NOBOA ALVARO 52,60%
CORREA RAFAEL

El tiempo total dedicado a los candidatos es de 218565 segundos

266] ECUADOR



SENOS ROMPIO EL AMOR |

RADIO: INTERVENCION DIRECTA DEL CANDIDATO

40,36%
NOBOA ALVARO

59,64%
CORREA RAFAEL

El tiempo total de intervencién directa de los candidatos en radio es 54860 segundos

Prensa escrita

PRENSA ESCRITA: ESPACIO DEDICADO AL CANDIDATO

49,14%
NOBOA ALVARO

50,86%
CORREA RAFAEL

El espacio total de intervencion directa de los candidatos en prensa escrita es de 21090,61cm?
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Conclusiones

* Los medios de comunicacién monitoreados reflejaron un esfuerzo por ofrecer
una agenda propia informativa y analitica del proceso electoral. En particular los
periédicos, mostraron una notable cobertura desde distintos dngulos, brindando a los
lectores luces para la toma de decisiones.

* La mayoria de medios de comunicacién ecuatorianos siguen confiando
casi ‘ciegamente’ en las encuestas como referentes del comportamiento politico
de los electores, mds que como material de apoyo para su trabajo, las encuestas
(particularmente en los espacios de entrevistas de los canales de televisién) son
el centro de creacién de los escenarios politicos y mediaticos. Todavia queda por
explorar un periodismo de mayor profundidad y con mejor sentido de la investigacion
para que en los procesos electorales se tengan nuevos contenidos de lectura y andlisis
para las audiencias.

* Se mantiene el lenguaje noticioso cefido a la coyuntura, que sélo se supera
cuando se realizan otros géneros, no siempre bien logrados para constituirse en
verdaderas piezas de lectura por la ligereza de la investigacion o diversidad de fuentes
utilizadas. Esto es mds notorio en los canales de television.

* Por primera vez uno de los medios analizados (Ecuavisa) asume una postura
clara y transparente frente al proceso electoral. En la segunda vuelta, asumi6, desde
el periodismo una posicién anti Noboa, lo cual redundé en la misma reaccién del
candidato que acuso6 del fraude y de campana sucia a este canal.

* Queda todavia para el debate si la neutralidad constituye el rol de un medio
cuando las circunstancias politicas obligan a asumir posiciones y si estas deben quedar
planteadas en cada espacio de informacion.

* Se destaca la exploracién en nuevas formas de comunicar, al incluir en las paginas
web espacios para el debate, la discusion y la interlocucion con los ciudadanos, lo
cual alimenté también las paginas de las ediciones impresas y el enfoque de los temas
y coberturas diarias.

* Una vez mas se comprobé que en una campana electoral no sélo cuenta lo
que dicen y hacen los candidatos, sino lo que hacen y dicen los presentadores,
entrevistadores y hasta reporteros de television, pues de eso también se habla y se
debate entre los electores.

* Falta por consolidar en el Ecuador observatorios de medios que puedan pulsar
dia a dia el ejercicio periodistico, de modo que se logren sintonizar y monitorear
adecuadamente las producciones y ediciones.



