 ELCANAL de

television



- UNa Marca (personalidad comunicada).

- una identidad (intencionalidad comunicativa presente en
directivos, realizadores, mensajes, audiencias).

- una propuesta de sociedad (proyecto ético-
cultural / formacién publica).

- unos modos de hacer television (estéticas y
narrativas).

- unas maneras de interpelacion de las

audiencias (programacion, mecanismos de interaccion y
participacion).
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MODO 1: La logica de canal

1. Concepto: Comprensiones que subyacen, propuesta de
comunidad y valor diferencial.

2. ldentidad / Marca: Referentes que genera en la
comunidad.

3. Programacién: Logica de comunicabilidad e
interpelacion de las audiencias.
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MODO 1: La logica de canal

4, Television: realizacion, narracion y estéticas.

5. Audiencias: Comprensiones, estrategias de
interpelacion y formas de socializar la propuesta.

6. Calidad: modos de producir la diferencia y significacion
social del Canal. Lo publico, cultura y educativo.
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MODO 2: La logica del medio

1 / Filosofia del canal: interés tematico,

politico, narrativo y ciudadano.

2 / Programacion: criterios de horarios,
audiencias, géneros, participacion, tipo de
interpelacion, negocio (social, econdémico, politico...).
Distribucion de tematicas: Politicas de comunicacion y
sistema medios.
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MODO 2: La logica del medio

3 / El diseno: rutinas profesionales, toma de decisiones,

criterios y practicas del hacer television, elaboracion de
proyectos.

Produccion: planeacion y gestion de tiempos, espacios y
recursos humanos y técnicos del canal.
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MODO 2: La logica del medio

5/ Realizacion: Narrativa, estéticas, historias,
libretos, visualidades, ritmos, estrategias de
representacion.

6 / Comercializacion/Mercadeo: Negocio,

formas de comercializar, mecanismos de interpelacion de
las audiencias y de los anunciantes.
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MODO 2: La logica del medio

7/ Mensaje 0 contenido. Perspectiva tematica para

analizar el programa, por ejemplo la capacidad de
movilizacion, las mujeres, lo étnico, lo democratico, lo
ecologico, lo infantil, lo juvenil, la violencia, el sexo, entre
otros. Con esa perspectiva se analiza, casi que se teoriza,
sobre qué hace la television y como ese mensaje que se

presenta puede ser efectivo o contraproducente para la
sociedad.
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MODO 2: La logica del medio

8/ Consumo: cantidad de gente que asiste y manera de
recordar.

9/ Recepcién: Practicas de interaccion en el hogar con los

programas y el canal. Formas, habitos, rutinas, actividades
que se desarrollan en el acto de ver, oir o leer medios.
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MODO 2: La logica del medio

10/ UsSOS: Una vez se apaga el televisor el canal y sus
programas actuan en la vida cotidiana.

11/ Impacto: Presencia social de los mensajes y de sus
estéticas en la sociedad.
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