AGENDAS COMUNES

HACIENDONOS CARGO
DE LO QUE NOS TOCA

Contar lo que nos toca, para pensar con nuestra propia cabeza
y ganarnos la escucha, eso es comunicacién. Y siguiendo a los
colegas que ensayaron en este libro, podemos hacer una agenda
amplia de asuntos que nos puede ayudar a “tener qué decir” [lo
que es bien distinto a tener algo de qué hablar]. He aqui el mapa
de las preocupaciones. Un mapa que es una invitacién para que
la comunicacién y la universidad se acerquen mds a las agendas
de nuestros paises. Este mapa y sus interpretaciones y adaptaciones
son responsabilidad mia, creo que algunas veces puse a los textos
y autores a decir cosas que no dijeron pero... que en todo caso yo
entendi. De eso, creo, se trata, de que en el cruce de malentendidos
se generen ideas nuevas. Ah! Y para seguir en esta fiesta del pensar,
al final van algunos arrebatos mios por el activismo cultural, el
activismo medidtico, el activismo pirata, el activismo de la pasién, el
activismo de la creacidn, el activismo irdnico.
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[Anibal Ford, un abrazo de todos, se le quiere]

La pregunta fue cudnto de pais cabe en los discursos de la academia, los medios de
comunicacién y la historia que tenemos. La repuesta es que hay muchas méas maneras de
ser que las que cuentan nuestras historias nacionales. La preocupacion es por si estamos
pensando, investigando y ensayando las actualidades que nos tocan; que nos tocan el
alma democratica y ciudadana; que nos tocan con los nuevos actores, sensibilidades y
movimientos sociales y culturales; que nos toca hacernos cargo desde el pensamiento.
¢Estamos pensando e investigando lo que nos toca pensar e investigar?

Lo que nos toca es “escuchar”. Escuchar las hablas, los gritos, los desgarros,
los goces, las alegrias, las imaginaciones, los deseos, las dignidades que nuestros paises
comunican cada dia en sus multiples modos de expresién y comunicar. Nosotros los de
la academia deberfamos parar de hablar, dejar las retéricas de ilustrar y las poéticas del
conmover, evitar hacer corresponder la realidad a nuestros marcos teéricos, parar de
ser los valientes de aula de clase pero que no decimos nada en el mundo real, debemos
parar de pasar de agache ante las realidades duras de nuestros paises... Nosotros los
de la universidad deberiamos hacer silencio, salir de las aulas y escuchar al mundo.
Escuchar es atender a las voces de la realidad, que es mirar con lentitud la calle y los
modos de convivir y sobrevivir, es producir experiencia y habitar las experiencias de
la gente, es aprender con la gente donde esta la dignidad, es comprender que para
ser ciudadanos también tenemos derecho al entretenimiento, el goce, la conexién, la
alegria, el pasarla bien; es habitar la experiencia de coémo lo politico pasa por lo cultural,
lo expresivo y por esos otros lenguajes que no son los conocidos. Hacer silencio, salir al
campo y escuchar es todo lo que tenemos que hacer.

Lo que nos toca es lo que cuenta. Y contar como lo explica Jests Martin-Barbero
tiene que ver con contar, dar cuenta y ser tenido en cuenta. Y contar es traer noticias
desde la realidad para la academia, es dar cuenta de lo que hacemos, es tener cuento
que contar a los estudiantes y a los mundos de la vida, es tener cuentos mediaticos
mejor narrados y con mas implicacién social, es reinvindicar otros modos de contar
como las masicas, el fatbol, el arte, las viejas estrategias populares, los lentos tiempos
de los indigenas, las nuevas oralidades del celular, las mdltiples narrativas del internet,
los modos leves de decir.

La formula minimalista de la comunicacion implica tres pasos: Pensar con
la propia cabeza + Tener qué decir + Ganarse la Escucha. Esto le escuché decir una
vez a Jeslis Martin-Barbero. Y pienso que eso es lo que tenemos que hacer los que
habitamos la universidad y los que somos medios de comunicacién y los que quieran
vivir la comunicacién. Pensar con la propia cabeza significa que hemos amoblado la
cabeza con lecturas, experiencias y saberes del arte, la cultura, las ciencias sociales y
humanas, la literatura, el cine, la vida; implica que también hemos llegado a nuestras
ideas e hipétesis sobre lo que vivimos y hacemos, que no somos loros que repiten
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libros y textos leidos, que somos capaces de establecer relaciones entre lo que
leemos y nuestras realidades, que juntamos investigacion con accién y narracion,
que comprendemos cémo el mundo deviene relato y que nosotros debemos ayudar
a producirlo. Tener qué decir significa investigar los mundos de la vida de la gente,
encontrar experiencias e historias para convertirlas en relatos y teorias sobre el
nosotros mismos; para tener qué decir hay que salir de los intramuros a investigar, a
mayor investigacion mas tendremos qué decir. Ganarse la escucha es narrar bien,
es saber contar en los diversos dispositivos medidticos y en los diversos escenarios
sociales e institucionales, es contar con la gente y sus expectativas y necesidades, es
contar sobre lo que los ciudadanos y nuestras sociedades estén sintiendo prioritario,
es ganarse la conversacion cotidiana y pablica.

El mapa de preocupaciones comunes
[32 asuntos para pensar]

Las narrativas de los orgullos nacionales, las narrativas de las violencias oficiales,
las narrativas marca-pafs tienen muchos silencios: uno de ellos los femicidios; otro
la imposicion del cuerpo transnacional femenino; uno més la mafia de la trata de
mujeres para la prostitucién desarrollada; la poca conciencia acerca de los derechos
humanos; las exclusiones a los afros. Cémo se produce, como es el mercado, qué
violencias traen inscritos esos cuerpos, esas ausencias, esas exclusiones y por qué
todos convivimos con ello y no nos da ni siquiera pudor. Serfa un detalle de minima
autonomia organica que nos incomodaramos investigando, contando, interviniendo.
iLa comodidad académica y el agache politico de las universidades es un pecado!

El relato de nacién, como lo expresa Alves, requiere nuevos simbolos, relaciones
y conexiones constructivas de solidaridades entre los muchos movimientos y
organizaciones sociales, producir marcas transformadoras para re-encantar este
mundo diverso y plural.

La comunicacion ya no es un accesorio tecnolégico o un tema transversal para
las ciencias sociales y humanas. La comunicacién es hoy el campo eje y principal de
comprension e intervencion de los mundos de la politica, la cultura y el desarrollo.
“La comunicacién esta en el eje del huracan” dijo Jests Martin-Barbero. Y debemos
decidir si nos hacemos cargo de este hecho o les dejamos la comunicacién a los
expertos en tecnologias y a los mercaderes del entretenimiento.

[violencias]

1] Somos los paises mas peligrosos del mundo. Y lo narramos en los medios, en
los cuerpos, en las canciones y en los relatos. Criminalidad comtn, criminalidad de
las pandillas, criminalidad organizada. La inseguridad es una gramética de clase y
exclusion pero una paranoia colectiva. Y la categoria de ilegalidad resulta insuficiente
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para nombrar las repudblicas de la muerte, entonces hablemos de paralegalidad
[Marroquin, Reguillo, Alves, Herschmann].

2] Debemos pasar del asunto del segurismo por las inseguridades y violencias que
producen los estados del miedo a estrategias de refiguracion de las solidaridades, la
memoria y la politica [Martin-Barbero].

3] Tenemos que intentar comprender cémo es que funcionamos y por qué somos
tan exitosos cuando somos paralegales y nos juntamos en el narco, la piraterfa y la
trata de mujeres. Tenemos que hacernos cargo de esas violencias mestizas hechas
de religiosidad, musicas, politica y sobrevivencia diaria [Martin-Barbero, Reguillo,
Marroquin, Alves, Herschmann].

4] La guerra es una forma habitual de hacer politica. El indio prehispanico se
integra pero sin incluir al indigena de hoy. La derecha ha sido mejor para construir
simbolos con la ayuda del discurso religioso. Menos mal, una nacién no tiene una sola
narrativa. Su nuevo relato son los migrantes, un nuevo nosotros. Una nacién mediatica,
musical, in between y paralegal. Nuevas crénicas colectivas. Y aprovechar que una
nacién que expulsa deja gran libertad para reinventarse [Marroquin, Reguillo].

5] La comunicacién en tiempo real ha profundizado la banalizacién y
espectacularizacion del riesgo, la efervescencia de los virus, la grandilocuencia de los
miedos. Frente a los virus, los miedos, lo paralegal nos estamos llenando de noticias
sin contexto, de una opinocracia llena de expertos, del internet como acelerador de
los supuestos. El resultado lo publico se convierte en chisme. ¢Cémo narrar, analizar,
comprender, explicar las sociedades de los virus, los miedos y lo paralegal? [Reguillo].

6] El narco desbordé las violencias, poco queda para los ciudadanosy las gramaticas
del dia a dia. El narco llegé y compensé la ausencia de futuros de los ciudadanos que
solo reciben promesas incumplidas de los politicos. Lo narco llegé vy llené los vacios
de significado con simbolos, con 6rdenes paralelos, con rituales, con paralegalidad,
con miedos, con muertes. Y llegamos a la narconormalidad o cuando el narco llega
més rapido y eficiente que el estado. Y, en el mientras tanto, la universidad sigue
mirando para otro lado [Reguillo, Marroquin].

7] Pasa mas pafs por la ficcion, la television, el entretenimiento que por los
noticieros y diarios y radios informativas. ¢Serd que pasa mas pafs por los medios
que por la universidad? En todo caso las telenovelas en Brasil, Argentina y Colombia
se estan haciendo cargo de las tendencias que habitan el alma nacional. En Brasil
“Duas caras” da cuenta de lo que pasa en las favelas, en Argentina con “Montecristo”
y “Vidas Robadas” nos da justicia y reparaciéon, en Colombia con “Sin tetas no hay
paraiso”, “El Cartel” y “El capo” hablamos de la aceptacién de los valores narco como
ética publica. ¢Qué tanto pais cabe en la ficcion? [Entel].
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[politica]

8] La democracia se ha convertido en una simulacién y en comunicar los
gobiernos como espectaculo. ¢Qué hacemos para que la democracia sea mas que
una simulacién y un espectaculo? El relato de nacién es una invencién politica y otra
simulacién-espectaculo construido por metéforas repetitivas, bellas y que funcionan
como estabilizadores de significados. Necesitamos una comunicacién que provoque
rupturas necesarias y provean de nuevas lecturas de lo que somos. La construccién
de la democracia exige una mejor lectura de lo vivido, lo marginal, lo sufrido.
Entonces, desde la comunicacién debemos proveer de nuevos cédigos para disputar
simbolicamente la produccién de la democracia y del relato de nacién [Alves].

9] Repensar la democracia vigente desde la diversidad para imaginar una nueva
gramadtica social, una nueva pragmadtica colectiva que afirme los valores de género y
etnia, el didlogo social a favor de la justicia y la sustentacién ecolégico-social y que
plantee la dialogicidad como el lugar de la politica [Alves].

10] Habitamos las sociedades de las crisis y las crisis lo vuelven a uno conservador,
y lo llevan a aforar pasados y a ejercer la pasioén restauradora. El deseo es la
autoconservacion mds que transformar, recuperar el ideal que crea la memoria e
intentar la redencién. Y esta pasion restauradora, que no transforma sino conserva,
atraviesa a toda América Latina, nuestros presidentes quiere recuperar un pasado
idilico y la gente les cree. “La pasién restauradora es una voluntad que se tomé a
Ameérica Latina para recuperar el Estado y concretar derechos ciudadanos dentro del
capitalismo”. La pasién restauradora es neoconservatismo [Entel].

11] Los medios hacen de la politica una burla impddica quitandole toda
densidad a las elecciones a través de programas de parodia reality como el Cran
Cunado en la Argentina; las maquinas de marketing generalizan significantes vacios
que generan intimidad y complicidad del elector. La democracia demuestra sus
debilidades impensadas y terminé en farsa. Estamos limitados para imaginar futuros
de transformacién politicos que pongan frenos a los fantasmas conservadores vy las
mascaradas mediaticas. Y lo dice bien Alicia Entel “el decir gan6 cada vez mas terreno,
incluso el decir impune” [Entel].

12] La urgencia politica en América Latina es por nuevas leyes de medios.
Argentina todavia vive de la dictadura, en Chile nada que se puede cambiar, en
El Salvador viene desde los tiempos de los circos, en Colombia sélo sirve para la
television andloga y asi nos va yendo. Y resulta que ahora tenemos medios digitales,
nuevos medios y debemos reinventar todo el sistema de medios para defender al
Estado, promover al ciudadano y establecer limites a los privados pero eso parece
que esté fregado [Entel].

13] Lo maés actual en derechos es la comunicacién elevado a un derecho de todos
y que los estados deben protegerlo y fomentarlo. Y lo mejor es que tenemos las
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tecnologias para que todos seamos productores de mensajes, estéticas y relatos en
la sociedad-red. El derecho a la comunicacién no esta dado, es un cédigo expresivo
no tomado. Este derecho a la comunicacién pareciera ser un asunto de ciudadanos
que parece entrar a la academia més interesada en defender y proteger la libertad de
informacién de los empresarios. El derecho a la comunicacién es el eje de la formacién
y la accién medidtica y en red de nuestra sociedad [Martin-Barbero, Alves].

14] Los movimientos sociales como construccién del didlogo transversal entre
necesidades y derechos sociales asociado a las memorias, el espiritu critico, el derecho
a la participacion y reconstruccion de sentidos e inclusién de nuevos actores sociales
[Alves].

[los nosotros otros]

15] ¢Y qué hacemos con los saberes otros que estan siendo desvalorizados en
nombre de los saberes expertos tecnolégicos y de mercado? Debemos meternos con
esos saberes lentos pero claves de la identidad, los inscritos en la memoria estética,
medicinal y de cosmovision, los gastronémicos, los musicales y los textiles, como esos
saberes de tejido social y cultural [Martin-Barbero, Alves].

16] La comunicacién de estos medios llamados radicales, libres, ciudadanos nos
estdn contando otro pais; estos medios otros han encontrado que lo politico esta
dado por el activo social y lo comunitario, por escuchar, contar lo local y ejercer
lo oral. Estos medios ciudadanos celebran como politico la expresién, el goce y la
bisqueda del reconocimiento reciproco; asi la comunicacién ciudadana es cada vez
mas estratégica para la vida publica y hay que comprenderla para saber cémo nos
estamos reinventando [Martin-Barbero, Marroquin].

17] Hay que reconocer las extraordinarias experiencias étnicas, estéticas y politicas,
que nos muestran evidentes salidas para pasar de la “ninguendade” a la “invengao do
pafs que queremos”. Hay que ir a la realidad para reconocernos en las experiencias,
para desde ahi producir los nuevos relatos de lo que somos [Alves].

[la educacion]

18] La educacion es la solucién para todos nuestros males. Esto lo sabe hasta el
mas burdcrata. Pero resulta que ahora los que deciden y disefian lo educativo son
los gerentes y expertos en competencias y en entornos virtuales. Y se nos olvidé para
qué es la educacion. En la agenda de pafs la educacién debe hacerse cargo de las
identidades profesionales, la produccién de la dignidad y autoestima del sujeto y la
formacién de ciudadanos. ¢Seguiremos formando sélo para el mercado: empleados
sumisos y que obedezcan? La propuesta: distinguir entre saberes rentables y saberes
indispensables [Martin-Barbero].
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19] La educacién debe ser pensada y producida como ampliacién de la esfera
publica, la ciudadanfa y las humanidades; como campo de conexién con otras
politicas plblicas como las de vivienda, el saneamiento, la salud, el medio ambiente,
la seguridad social [Alves].

20] Pensar y actuar en la formacién de saberes, lecturas y producciones
tecnoldgicas, de las imagenes, de los medios para escribir y narrar las propias historias
en los propios codigos [Alves].

21] Se trata de trabajar por la dignidad educativo-cultural, por el intercambio
social justo y por la cualificacion del uso de lo publico.

[tecnologias]

22] La Sociedad de la Informacién nos llegé, esta aqui y es una gran oportunidad.
Sin embargo, nos estamos quedando en los aparatos, estamos seducidos por las
tecnologias y nos falta mucho de reflexion e intervencion en politicas pablicas, en
los modos de narrar, en las experiencias culturales, en los modelos de negocio y en
cémo generar mas ciudadanos de la comunicacién, cémo ser menos audiencias y
mas productores [Martin-Barbero, Alves].

[ciudad]

23] Somos ciudad, somos urbanos, nos une la bulla, la masa y las ciudadanfas...
pero nos gana mas el miedo. La ciudad ya es tema de estudio en las universidades
de la comunicacién pero hay que ir mas alld de los imaginarios para convocarla
como espacio ciudadano, creativo y expresivo, como territorio de la experiencia y
la experimentacién, como estrategia de goces contra los miedos [Martin-Barbero,
Reguillo, Entel, Marroquin, Alves, Herschmann].

24] (Re)hacer la ciudad comunicando y produciendo una nueva cultura politica
de participacién social, agendas civicas, comunicacién comunitaria para producir
una nueva gramatica de poder en sintagmas transversales como la liberacién de las
memorias reprimidas, intentar la representacién social directa y una nueva semantica
inclusiva para la gestion de la ciudad [Alves].

25] La participacién civica como nueva semantica de la gestién urbana; lo cual
significa que, por ejemplo, el derecho a una casa digna implica el derecho a participar
de la arquitectura de la misma, al lado de los técnicos, porque todo proceso de
participacion social se asocia al control social [Alves].

26] Necesitamos pensar en una nueva mediacién cultural para la ciudad que
produzca un saber consciente y critico a lo Pablo Freire. La idea es crear un mapa
de énfasis cultural para las politicas, refundarnos produciendo una nueva gramética

’
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cultural que hace de la comunicaciéon una necesidad, dentro de una ética de
corresponsabilidad, una economia de bienestar, un discurso sobre derechos y
derechos a los discursos [Alves].

[j6venes]

271'Y la identidad se vuelve inestable y contingente, los jévenes producen su
identidad en vivo y en directo, se considera responsable de inventar, no cuestiona
el sistema, crea su destino desde su soledad; son “biografias atrapadas por la
contingencia”, escribe Reguillo. Facebook, twitter, la migracién, la mdsica, lo
paralegal... todo vale para ser. Es fundamental entender y atender a los jovenes y sus
artificios de la huida [Reguillo].

28] Es necesario invertir en “escuchar” sin falta a la juventud. Los jévenes estan
encontrando en las representaciones asociadas a los universos musicales y a la sociabilidad
que promueven nuevas formas de representacién social que les permiten expresar su
descontento y oponerse a las tesis de que nuestras sociedades son “diversas pero no
conflictivas” y cuestionan el mito de la “cordialidad” de nuestros paises. Las musicas, as
mismo, se vinculan a otros movimientos sociales por las disputas simbdlicas en torno a la
construccion de las marcas pais [Herschmann].

29] Los j6venes se convierten en actores politicos a través de las mdsicas; porque en
las mUsicas los jévenes manifiestan su “malestar” frente a la sociedad contemporanea,
una politica que se hace expresion, grito, placer y cuerpo. Y los jévenes-musica
hacen politica siendo contradiscurso en el escenario medidtico para ganar puiblico
y estética y atraccion para su mensaje. “Contradiscurso” hecho en la cultura de la
periferia y “legitima ira social” que canta y exige cambios. Desde las musicas surge
un sujeto politico joven como nuevos intelectuales “organicos” forjados en la cultura
popular. Los jovenes estan luchando por pasar de “objetos” a sujetos del discurso, para
obtener el copyright sobre su imagen y trayectoria de vida “miserable”, usurpada en
productos culturales ampliamente difundidos y comercializados [Herschmann].

[estéticas]

30] Lo estético como lugar de reinvencion del nosotros hace que comencemos a
tomar en serio las diversas experiencias de creacion que nos habitan; la produccién
simbélica mas alla de los medios y la academia nos cuentan otras historias en otros
tonos, texturas, tiempos y registros. La estética es el modo de contar asumido por
los otros saberes a los mediaticos y los saberes ilustrados [Martin-Barbero, Reguillo,
Marroquin, Herschmann].

31] Las narrativas performéticas de los actores sociales que se exhiben en la nueva
arena medidtica son una estrategia Gtil y productiva para alcanzar la movilizacién
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social y sostener su “resistencia” si la idea es sumar, juntar y tejer sociedad. La
espectacularizaciéon y la alta visibilidad construidas en el ambiente mediatico son
espacios para luchar y ganar visibilidad y agenda para los asuntos sociales, participar
de las légicas del entretenimiento medidtico es decidir participar de la conversacion
de la mayorfa. Los asuntos sociales deben pasar de la légica de la ilustracion a la
|6gica de la poética y la seduccién mediatica [Herschmann].

32] Ante la debilidad de los relatos nacionales, ante el cinismo de politicos y
burécratas y empresarios, ante la pasion por el olvido de la derecha, ante la pasién
por el autoritarismo de las izquierdas... solo nos queda la posibilidad de la risa, de
la irreverencia, de la satira, de lo femenino. Hay que llenar el relato de nacién y la
politica de risa. Debemos pasar de los relatos histéricos a los relatos irénicos y sus
mdltiples narrativas [Marroquin].

Emails a las universidades y para nosotros mismos

¢Y a todas estas doénde esta la Universidad? Siempre llegando tarde. ¢Y algo
interpela a la universidad? Si, el mercado. ¢Y podria ser distinto? Si, necesitamos
pensamientos interfase entre sociedad y universidad. Académicos e investigadores
que imaginen y produzcan regimenes novedosos de signos, simbolos y estrategias
para contar con y para la realidad. Si, es posible una universidad que deje de ser
mdquina de mercado y se convierta en laboratorio de posibilidades futuras.

Por ahora, la produccién simbélica de pais le pertenece mas a los migrantes y
a los jévenes que se atreven a gritar en musicas que a los académicos; estd mas
en los medios de entretenimiento que en las aulas de clase de las universidades;
pasa mucho mas por la literatura y el cine que por las lineas de investigacion de la
academia. Habria que ir mas alld del salén de clase, por una vez. Por ejemplo, “la
universidad deberia participar en los procesos de formacién de gestores y lideres
sociales”, plantea Alves.

“Y el campo intelectual estd lejos de la autocritica, puro consignismo”, confirma
Alicia Entel. “Hay que poner al pafs en nuestro calendario cotidiano, hacernos cargo
de los acontecimientos, abandonar la certeza de los intramuros”, gritan Martin-
Barbero y Reguillo. “Pensar la nacién es detenerse a escuchar. Un escuchar urgente”,
dicen Martin-Barbero y Marroquin. “Debemos salir al campo abierto, a la intemperie
y ensayar voces capaces de contagiar espiritu critico”, invita Rossana Reguillo.

Ocurrencias para estar en esta fiesta del pensar

“Sin brdjula, sin tiempo, sin agenda...

Con historias empaquetadas en lata, con los cuentos que la
luna relata aprendf a caminar sin mapa...

A irme de caminata sin comodidades, sin lujo...
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protegido por los santos y los brujos...
Aprendi a escribir carbonerias en mi libreta...”

(Calle |13, Pal norte, 2007)

Duele ver estudiantes y profesores sabios en sus cuentos pero ausentes del
cuento del pais, de la politica de nacién, de la vida pdblica. Buenitos en privados
pero significantes vacios en lo publico. Y la pregunta es écémo carajos metemos pais
en nuestros discursos, nuestras seducciones, nuestras practicas? Y parece que nada
funciona, que todo esfuerzo es perdido. iEstamos derrotados los humanistas, ganaron
los trogloditas del mercado y la politiquerfal Estamos formando sujetos a los que
no les pega la politica, que son felices en su ingenuidad y expertos en sus saberes.
iLlegamos a la sociedad experta!

Y siento que todos nosotros, los que nos creemos humanistas y creemos en las
estéticas y éticas y la democracia y los derechos humanos, hemos fracasado... no le
llegamos a nadie... ya no conmovemos. iSomos unos indtiles!

jPor favor, contemos!

Y tal vez nuestro error es creer que la politica, la democracia, la ciudadantia, la
nacién es un asunto de contenidos y teorfas. Se nos olvid6 que son relatos, modos
de narrar, estéticas.

Y nuestros paises se llenaron de celular porque estdbamos aburridos de ser mudos.
Y el celular se convirtié6 en nuestra nueva intimidad. Y se creé un nuevo modo de
escribir oral llamado @grafia. Y un celular es suficiente para hacer revoluciones. Y las
sociedades comenzaron a perder su mudez. ¢Y qué vamos a hacer con la sociedad
celular? Por lo menos comprender que por ahi pasa el nuevo activismo social y
subjetivo, que por ahf se construyen nuevos modos de comunidad, nuevas crénicas
colectivas.

Menos mal miramos experiencias de la gente que hace “estos” medios llamados
ciudadanos y descubrimos que lo conversadito y afectivo funciona. Y es bueno
recordar que Alirio Gonzélez de Belén de los Andaquies’ explica que lo Gnico que le
interesa a la comunicacién de pueblo es generar alegria porque el miedo es lo que
la guerra trae, y dice que iSin historia no hay camara! porque el cuento es contar,
y contar desde donde uno es, y cuando se cuenta desde donde uno es se inventan
formatos y géneros y modos de narrar. Y al crear se sale de la confusién.

' Ver http://escuelaaudiovisualinfantil.blogspot.com
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Y ahi es cuando quiero pensar que meterle pais al pensar universitario es aprovechar
que (i) el Derecho a la Comunicacién nos hace pensar en relato la democracia y la
politica; (i) la tecnologfa es para ganar la posibilidad de producir nuestros propios
mensajes; (iii) la radicalidad expresiva consiste en no consumir, sino producir; (iv) hay
que intentar otras estéticas, otros formatos, otras expresividades, las nuestras. Hay que
imaginar una comunicacién distinta hecha de resistencia e innovacién. Estamos en
una lucha expresiva por el acceso, por el tener voz, por el reconocimiento, pero sobre
todo por la expresién. Y el nuevo activismo medidtico ya estd en Youtube porque alli
se atreven a otras estéticas, otros ritmos, otras texturas y otros tiempos. Y para meterle
relato a la naciéon debemos funcionar desde la resistencia e innovacién y buscar la
expresividad social en forma de sensibilidades contemporaneas (lo femenino, lo
sexual, lo ecolégico, lo urbano, lo joven) e identidades conectivas en red.

iPor favor, juntemos!

Y contar pafs, meternos en el relato de nacién, es intentar tejer, estar juntos,
contar con los otros. Y nuestro modo de tejer juntos es contando, narrando y para
eso estd la comunicacién. Y ya lo estamos haciendo pero desde donde no nos gusta
porque no tiene contenidos; lo estamos haciendo desde el afecto, el entretenimiento,
el sabor popular, el activismo de internet.

¢Qué nos junta? ¢Qué es lo mas comin? ¢Desde dénde tejemos la conversacion
publica? Sin mucho andlisis vemos que nos juntamos desde y con la telenovela
(valor de incluir lo popular), desde y con el fatbol (valor de la pasién interclasista e
intergeneracional), desde y con lo narco (valor de la organizacién y la ética rapida),
desde y con lo pirata (valor del derecho al entretenimiento), desde y con los cuerpos
(valor de sexo y mano de obra), desde y con las musicas (valor del goce), desde y
con las corrupciones (valor del cinismo y la ironfa), desde y con el internet (valor de
conexién). Estos son nuestros flujos conectivos desde lo gozoso, marginal e irénico. Asi si
queremos imaginar una nacioén intervenida desde lo cultural y lo comunicativo tenemos
que “inspirarnos” en los valores que han demostrado que nos conectan en la vida diaria:
las estéticas populares, las éticas de la ganancia veloz, la pasién por una camiseta, el
entretenimiento, nuestros cuerpos, el goce y la ironfa, las comunidades internet.

Debemos crear una maquina audiovisual de contactos y flujos. Una comunicacién
de la urgencia. Tenemos que desprogramar la academia, la universidad, los estudios
de la comunicacién para escuchar a los otros modos de estar en la vida, esos de las
sensibilidades indigenas, migrantes, femeninas... y convertir las pantallas en una gran
conversacién. Comunicarse es para encantar la vida y generar alegria. El manifiesto es
“mas relato y menos contenido”. Démonos la oportunidad de darnos la forma social
que queramos.

[m
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jPor favor, subvertising!

Carolina Forero, artista, disefadora, investigadora de www.360trendlab.com, nos
da ideas de cémo producir una agenda desde el activismo creativo y esto fue lo que
escribio:

Suvertising es “el arte de la resistencia cultural. Es el muro pintado, la pegatina
en la farola, es la frase modificada de un eslogan publicitario, es la desobediencia de
masa, es una manifestacion no autorizada, es una fiesta callejera. Su proceso clave estd
en la redefinicién y reconquista del entorno urbano arrancdndolo de las manos de las
empresas gigantes (...) ” (www.subvertising.org)

En un mundo en el que miles de millones de metros cuadrados de terreno estan
cubiertos por centros comerciales, en que las marcas son estados mentales que parecen
controlar la vida de las personas desde la cuna hasta la tumba, en un mundo en el que
las multinacionales son monstruos mas potentes que 100 estados juntos y controlan
medios masivos a la vez que disefan y producen musica, peliculas y video-juegos...
existe un nimero creciente de proyectos independientes de activismo mediatico que
buscan hacerle contrapeso a la maquinaria publicitaria respondiendo golpe a golpe a
los profesionales del marketing utilizando sus mismos cédigos y recursos expresivos.

Estos son algunos puntos clave para entender el subvertising:

* El subvertising es un movimiento anti-publicitario en vias de expansiéon, que pone
las armas mas letales del marketing y del branding en manos de activistas de la
comunicacién para vehicular mensajes anti-consumo. Serfa imposible sabotear la
seduccién publicitaria sin conocer sus técnicas... asi que un buen subvertiser debe
ser ante todo un buen publicista que sepa posicionar en la cabeza del ciudadano
medio el concepto antagénico de cualquier marca que ataque. En cuanto a la
forma “la tecnologia digital permite hoy en dfa a los activistas utilizar la estética
limpia y luminosa de la industria publicitaria contra esa misma industria y sus fines”
dice Kalle Lasn en Culture Jam.

* Para los subvertisers las transnacionales son los enemigos naturales de las
costumbres sociales y de los gustos locales especificos. Son también las culpables
de la homogenizacién de los espacios publicos (que termina por convertirlos en
espacios de consumo puro) y de la multiplicacién de “sujetos clon” que pierden
poco a poco su identidad en los pasillos del centro comercial global, por lo cual,
parte importante de sus actividades estdn dirigidas a la recuperacién simbélica de
estos espacios.

* El subvertising considera a las “megamarcas” y a las cadenas mundiales como las
mayores fuerzas colonizadoras del planeta. Segin la organizaciéon chainworkers
las grandes cadenas de comidas rapidas son las principales responsables de la
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precarizacién de las condiciones de trabajo de jovenes en los paises de rentas
altas, mientras se multiplican de forma incontrolable en los paises de rentas bajas,
convertidas en el mismisimo simbolo de la abundancia. El subvertising invita a
abandonar las marcas hiper-infladas y a moverse hacia el consumo local e
independiente.

* Los subvertisers han disefiado técnicas sofisticadas de invasiéon semidtica y de
autodefensa mediatica que incluyen: la accién directa (irrupcion en la propiedad
privada de los espacios de consumo publico para llevar a cabo algin performance
de activismo urbano), la liberacién de letreros (que consiste en alterar vallas
publicitarias) y la creacién de “spoof ads”, que son “desanuncios” que quieren
mostrar la verdadera naturaleza de alguna marca.

* El subvertising basa sus campafas masivas en conceptos como la ecologia mental, el
mestizaje de masa (antirracismo y antinacionalismo), el biosocialismo definido por
el movimiento como “la unién sin fronteras humanas digitales dispuestos a la accién
colectiva y solidaria para poder volver a disfrutar del propio cuerpo/ambiente”, la
equidad sexual (orgullo gay, rechazo al machismo y a la sexofobia) y el “debranding
colectivo” cuyo objetivo principal es erosionar y destruir la conciencia de marca
principalmente en nifos.

Esta tendencia nacié hace mas de una década y ha tenido una aceleracién
importante en los Gltimos 3 afos. La primera publicacién anti-consumo contundente
aparecié en Canada con el nombre de Adbusters; esta revista capturé la imaginacion
de toda una nueva generacién de rebeldes y rdpidamente empezaron a surgir grupos
organizados de accién (sobre todo en Europa). Actualmente Francia e Italia son los
paises lideres en el desarrollo de manifiestos, en el disefo y ejecucién de acciones
estratégicas y en publicaciones especializadas en subvertising.

En Colombia (sobre todo en Bogotd) han surgido con fuerza, en los dltimos 5 afos,
algunas formas de arte urbano como el graffitti, el tagging, el esténcil y los stickers.
Estas expresiones pueden leerse inequivocamente como signo de una voluntad
de reapropiacién de la ciudad por parte de los jévenes, sin embargo las acciones
conscientes e intencionadas de creatividad publica atin son casos esporadicos y
aislados. Lo cierto, es que todavia la gran mayorfa de los jévenes colombianos, no
solo son creyentes de las marcas, sino que aspiran a ser parte activa del sistema de
consumo tradicional.

Otro aspecto relevante para entender el pobre desarrollo de esta tendencia en
nuestro pafs, es que en Colombia todo lo que empiece con la particula subv (de
subversién) tiene una connotacion negativa, se relaciona directamente con la guerrilla,
el secuestro y todo lo demés... es importante aclarar en este punto que el activismo
no debe ser confundido con el terrorismo. El activismo en el ambito artistico, creativo
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y comunicativo busca a través del juego simbdlico, la reflexion critica y los actos de
humor e ironia, reivindicaciones en términos de derechos de subsistencia, informacién,
comunicacion, trabajo y libertad de expresién en el interior de una democracia.

El subvertising es una contraparte legitima de la comunicacién publica que juega
en el terreno de la creatividad y el concepto y el activismo creativo... éMuy light? Tal
vez, pero divertido, genera consciencia y pasa del discurso a la intervencion publica.
Hay subversiones sutiles que vale mucho la pena para vivir con dignidad en este
mundo del hipermercado.

jPor favor, el entretenimiento no es un pecado!

Ya estamos bien de segurismo, miedos e histerias politicas. El subvertising como
las mdsicas de jévenes de periferia nos invita a usar las légicas del espectaculo, la
seduccion, el marketing y el entretenimiento para meterle conciencia, goce y vida
a nuestro inconformismo vy resistencia y bronca. ¢Lo light es sélo patrimonio de la
derecha? No, reconozcamos que las culturas emocionales nos permiten otros registros
de la realidad y de nuestras vidas. Asimilemos que el movimiento del afecto se lo
ha ganado el entretenimiento. iQueremos pasarla bien! ¢Algo de malo en eso? ¢Un
pecado? No, entonces, quiero defender el derecho al entretenimiento, la posibilidad
de usar el tiempo libre, habitar el ocio y vivenciar “el relajamiento” como nos de la
gana. El derecho a ejercer nuestro consumo cultural en nuestro propio gusto; para
nuestro propio interés; para pasarla bien y gozar; para comernos nuestro tiempo libre
en lo que queramos.

La nacién debe ser donde la pasamos bien. Por eso queremos estar en los territorios
de donde somos y nos sentimos a gusto: un paifs, una geograffa, unas mdsicas, unos
relatos, unos amigos, unas expresividades, unas obsesiones. La nueva forma social
podria ser una en la que lo pasemos bien; una que nos garantice la comunicacién
como “narracién colectiva” del nosotros, un palimpsesto de la querencia.

Simple, pido que intervengamos los discursos estables de la nacién desde el
activismo mediatico, el activismo light, el activismo pirata, el activismo del fanatico
del fatbol, el activismo musical, el activismo celular, el activismo internet, el activismo
creativo y desde nuestro derecho al entretenimiento porque somos mas relato que
contenido, y en la comunicacién somos los expertos en contar.

Y junto a Amparo Marroquin digo solo nos queda la posibilidad de la risa, del
relato, del entretenimiento, de la ironia, de lo femenino, de lo joven, de lo indigena
para llenar de sentidos nuevos el relato de nacién y la politica. Debemos pasar de los
relatos dolorosos de nacién a las narrativas gozosas del estar juntos, amén.

San Antonio de los Banos, Cuba, Septiembre, 2009.



